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Clientelismo: Una aproximacion teorica

/“Sistema de protecciony ™\
amparo con que los
poderosos patrocinan a
quienes se acogen a

/EI clientelismo poll'tico,\
es definido como el
intercambio de bienes y

) servicios por apoyo
ellos a cambio de su por apoy

_y politico y votos
sumision y de sus

K servicios. (RAE) / K (Caciagli, 1996:21). /
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Evolucion del clientelismo

-~

"

Mecanismos de poder de notables y caciques locales v/s el intercambio de recursos publicos
beneficios por parte de los politicos a cambio de votos.

gue el intercambio ya no tiene lugar cara a cara entre patron y cliente, sino que se
despersonaliza. En la nueva forma, el actor principal es el partido politico.

~

Y

Se producen ciertos cambios pasando de la forma histoérica a la forma moderna por el hecho de

/




Elementos claves de una relacion clientelar

Devolucién del
cliente (votos,
presencia,
trabajo,
recursos)

Desigualdad
entre actores

Acceso a bienes
/ servicios /
beneficios

Dominacion /
Sumision




Nuevos actores ;Quienes son los clientes?

Los nuevos sectores surgen en base a las nuevas demandas
(compra y venta de ventajas institucionales (Cazorla, 1995;
Gonzalez Alcantud, 1997:70). ¢ Quiénes son los clientes?

Los nuevos actores son los politicos profesionales, organizaciones
centralizadas, burdcratas.
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Financiamiento de campanas como parte del clientelismo

-

"

por apoyo, silencio, financiamiento de campana, dinero.

~

El financiamiento de campana se vuelve parte del clientelismo cuando la relacion
clientelar ya no depende del pobre frente al poderoso o frente al gobierno, sino del
no pobre y empresas frente al gobierno a cambio de subsidios, contratos, permisos

/




Rating

Divulgacion de los aportes para el financiamiento de campanas

Disclosure of campaign donations
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Qué importancia tiene el financiamiento publico para las campanas politicas

Public campaign finance
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Algunas estadisticas

Financiamiento Candidatos Eleccidon Presidencial 2013

Aportes Propios y Aportes Anénimos
Créditos 8%
2%

Aportes Privados
de Caracter

Publico
10%
Aporte Fiscal
43%
Aportes
Reservados

37%

Fuente: Elaboracidn investigadora consejo directivo a partir de datos extraidos de Servel.



Financiamiento campanas parlamentarias 2013

Aporte fiscal
24%

Donacion y
anénima Donacion
3%, reservada
48%

Aportes de
conocimiento
publico
14%

Aportes propios/y
créditos
11%

Fuente: Elaboracidn investigadora consejo directivo a partir de datos extraidos de Servel.



Implicancias penales y sanciones a quiénes no cumplan

Ley Sobre financiamiento y Transparencia de la Democracia




Desafios: COmo evitar y regular
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